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RESOLUCIONN® 0 1 2 3 2 2
CORRIENTES, 09 MAR 2022

VISTO:

El Expte. N°01-00264/22, por el cual la Coordinacién General de
Comunicacion Institucional, eleva la Segunda Edicién del Manual de Uso y Estilos en
las Redes Sociales de la Universidad Nacional del Nordeste; y

CONSIDERANDO:

Que por Resolucién N°800/19 C.S. se aprobé el Manual de Uso y
Estilos en las Redes Sociales de la Universidad Nacional del Nordeste;

Que en esta oportunidad, se presenta una actualizacion y
ampliacién del material aprobado por la Resolucién antes mencionada, con datos
aggiornados y abordaje de otros aspectos inexplorados en el anterior documento, como
ser, como comunicar desde una perspectiva universal, la incorporacion de la UNNE en
nuevas redas sociales y plataformas (como Linkedin y Spotify) y los desafios de
virtualizacion acelerada a los que nos enfrentamos a partir de la pandemia;

Que las Comisiones de Ensefianza y Planes de Estudio y de
Interpretacion y Reglamento aconsejan aprobar la propuesta;

Lo aprobado en sesion de la fecha;

EL CONSEJO SUPERIOR
DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DEL NORDESTE
RESUELVE:

ARTICULO 1° - Aprobar la Segunda Edicién del Manual de Uso y Estilos en las Redes
Sociales de la Universidad Nacional del Nordeste que se agrega como Anexo de la
presente Resolucién.

ARTICULO 2° - Registrese, publiquese en el Boletin Oficial de la Universidad Nacional
del Nordeste, comuniquese y archivese.

CRA. MABEL G~YANDA
SEC. GRAL. DE PLANEAMIENTO
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La Rectora de la Universidad Nacional del Nordeste, Prof. Delfina Veiravé, en el
documento Lineamientos de Gestién 2018-2022 afirma “un sistema de comunicacién
integral para la Universidad incluye estrategias orientadas a buscar la coordinacién de
los medios y de los canales de divulgacion de las dependencias, define una identidad
corporativa, y unifica normas en la promocion de los eventos académicos y culturales
organizados por la Institucion”.

Desde esta gestion se concibe a la comunicacion como herramienta de integraciony
fortalecimiento institucional, y es por ello que desde la institucion se decidié dar un
salto cualitativo y potenciar significativamente los modos de comunicacién y generacién
del conocimiento en la Universidad, apelando al nuevo ecosistema mediatico, con fuerte
apoyo en las redes sociales y el contenido transmedia.

Con la vision puesta en una creciente y mas eficaz comunicacion, comprendiendo
también que las redes sociales son una realidad en la vida de individuos/as y
organizaciones, de la que las universidades no escapamos, se fortalece el uso
institucional de las herramientas de comunicacion interactiva, incluidas las redes
sociales.

El presente documento procura establecer las normas basicas comunes en la
Universidad Nacional del Nordeste, para gestionar cuentas oficiales en las redes
sociales de Unidades Académicas, Secretarias, dependencias y otros organismos
pertenecientes alamisma.

Cabe aclarar que, al ser el universo digital un escenario tan dindmico a raiz de los
vertiginosos avances en la tecnologia de las comunicaciones y suimpacto en los habitos
de consumo de las mismas, este Manual sera actualizado en funcién de las nuevas
realidades comunicacionales y mediaticas las veces que sea necesario.





















































































